Publicidade digital,
misoginia & violéncia
de género online



SOBRE O
NETLAB UFRj

O NetLab UFRJ foi fundado em
2013 na Escola de Comunicacao
da Universidade Federal do Rio
de Janeiro (ECO/UFRJ).

E um laboratério de pesquisa
dedicado a diagnosticar o
fendmeno da desinformacao
digital e suas consequéncias
sociais no Brasil.

O laboratdrio reline mais de 40
pesquisadores € pos-graduandos
de diferentes areas.




OBSERVATORIO DA INDUSTRIA DA DESINFORMAGAQ E n
VIOLENCIA DE GENERO NAS PLATAFORMAS DIGITAIS

Estudos realizados nos ultimos anos pelo NetLab UFRJ vém mostrando como
diferentes recursos das plataformas sao mobilizados para atacar as mulheres.

2021 2022 2023 2024
N
( Andlises multiplataforma realizadas anualmente da discussao sobre Direitos Sexuais e Reprodutivas na internet
y,
e N\ Y ([ )
Andlise sobre o Orquestracao Circulacao e
panorama das multiplataforma da monetizacao de
discussdes sobre misoginia no caso conteudos misoginos
género e sexualidade Melhem no YouTube, em parceria
nas diversas com o Ministério das
plataformas \ J Mulheres
(Landscape Género e
Sexualidade) Anuncios fraudulentos
voltados a mulheres nas
\. J plataformas da Meta.
\_ J




PUBLICIDADE DIGITAL
PARA MULHERES



1.565

f o RELACIONADOS A MULHERES
AN U NCIOS TOXICOS IDENTIFICADOS NA BIBLIOTECA DA META,

, EM 28 DIAS DE CHECAGEM
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ENTRE JANEIRO E FEVEREIRO DE 2024*
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PRESIDENTE DA ANVISA FALA SOBRE
MEDICAMENTOS MILAGROSOS NA INTERNET
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vendem produtos e solugdes PORQUE 0S ANOS SE PASSAM E SO VOCE FICA VELHA ? EXCLUSIVO: Especialistas revelam solugdo americana
duvidosos e exploram VAMOS TE CONTAR ! % que queima banha de verdade, veja.
vulnerabilidades das
mulheres, colocando sua
vida e sua saude em risco.

Anuncios fraudulentos
voltados para mulheres
encontrados na plataforma da

Meta. GREDO NAO REVELADO DAS ATRIZES ACABA DE SER VAZAR

[APERDEU  COM ESSA



https://drive.google.com/file/d/1uoBSHwT2bOEZiQnpRKBsh2iO72Cf7tsP/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/19J1gtQgtWEHNA5fRh_s6rkO9RIH_7dvl/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1qB7isSMyMQgV5pQ72r3Zx00MVyOoTLtO/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1w2rbg2BSN9yKKRmlJkqzo1eZ70l8y316/view?usp=sharing

ANUNCIOS IRREGULARES:
DISCURSOS E ESTRATEGIAS
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CORPO DA MULHER:
ALVO HISTORICO DA PUBLICIDADE

Mulheres sdo as principais consumidoras de produtos de beleza

e estdo mais sujeitas a pressoes estéticas. SOMENTE 4 0/0
Também sdo o grupo social historicamente responsabilizado por tarefas DAS MULHERES po
de cuidado e com a satide da familia, além da sua propria. MUNDO SE CONSIDERAM

) ) BONITAS
Isso as torna o principal publico-alvo de pegas publicitarias com este

enfoque e também faz com que sejam alvo de antincios irregulares
em plataformas online.

DAS

MERCADO MULHERES

BRASIL SE DESTACA NO Eggg@g@gi’éﬁgﬁ&s
CONSUMO DE BELEZA E

CUIDADOS PESSOAIS EM INTENSAS
TODO O MUNDO

FONTES: EUROMONITOR INTERNATIONAL E PESQUISA DOVE
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https://revistamarieclaire.globo.com/saude/noticia/2023/10/por-que-as-mulheres-tem-mais-depressao-e-ansiedade-do-que-os-homens.ghtml
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-noticias/releases/27877-em-media-mulheres-dedicam-10-4-horas-por-semana-a-mais-que-os-homens-aos-afazeres-domesticos-ou-ao-cuidado-de-pessoas
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-noticias/releases/27877-em-media-mulheres-dedicam-10-4-horas-por-semana-a-mais-que-os-homens-aos-afazeres-domesticos-ou-ao-cuidado-de-pessoas
https://www.euromonitor.com/beauty-and-personal-care-in-brazil/report#
https://www.dove.com/br/historias-Dove/sobre-Dove/our-research.html

EXPLORAGAO DE
ESTEREOTIPOS E
PROMESSAS DE
BELEZA SEM
ESFORCO

Pecas exploram caracteristicas,
papéis e comportamentos
associados a cada género.

Anuncios contribuem para
reduzir mulheres

a objeto ou instrumento de
prazer e prometem mais beleza:
rejuvenescimento, pele sem
rugas e manchas, correcoes de
“imperfeicoes”.

=ww gl LIBERADO PELA A.N.V.I.S.A

()
¥ PAGUE NA ENTREGA! n
¥RECEBA AMANHA! ‘

FALE AGORA
por WhatsApp

ANTI RUGAS 100% NATURAL
MAIS EFICIENTE QUE CAPSULAS E CREMES!

NAO SOFRA MAIS
TOME 1 X AO DIA

*Valor A VISTA (a sessao) % s m‘mn‘
*Protocolo minimo 04 sessGes! ,‘l;k 2 i w mwp


https://drive.google.com/file/d/15TLkf9GY3ht8bbmKeAR7cXk71SPP_kGn/view?usp=sharing

“PERCA PESO,
NAO PERCA

TEMPO!”

Mais do que emagrecer, 0s
andncios atacam também
questdes derivadas da
obesidade: divulgam produtos
que combatem a flacidez e
acabam com a celulite.

As imagens e depoimentos
que ilustram estes temas
sdo, quase sempre, de
mulheres.

FIM DA BARIATRICA ?
! Novo método em capsulas + gotas
surpreende profissionais da area.
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https://drive.google.com/file/d/1Ntcl7VYeHt6t-XLdt2GiKy1eAN190ItA/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1iMl1y4iuiEYtjmGk16q9yUpkAT1pgb8p/view?usp=sharing

PROMESSA DE
RESULTADOS
MILAGROSOS

Anuncios ignoram normas
profissionais da area da Saude
e prometem garantia de
eficacia em tratamentos
duvidosos.

Para isso, se valem da
reputacdo da Anvisa, usando
recursos como logo, fotos da
fachada da agéncia e deep
fakes de autoridades.

Venha fazer uma avaliagio pessoalmente conosco

Resultado garantido. Que em 30 dias conseguimos reduzir seu melasmaem 85a
95%

I
ANVISA

REGISTRADO B
APROVADO

Tratamento para melasma

Com resultado em apenas 15 dias !I!
Método FD

RESULTADO GARANTIDO



https://www.facebook.com/ads/library/?id=993167918300445

USO INDEVIDO DE
MARCAS E
IMAGENS
PESSOAIS

As logomarcas de veiculos de
midia, como as Redes Globo e
Record, assim como a da Anvisa, e
fotos e videos de pessoas famosas
sdo sdo amplamente utilizados em
anuncios falsos, com fins

de obter vantagem e manipular
consumidoras.

Os antincios usam shallow fakes
(Antognini et al, 2023): em geral,
sdo dublagens de baixa qualidade,
em imagens reais de famosas(0s).

JA PAROU PARA PENSAR QUAL 0 SEGREDO DELAS ?
PORQUE 0S ANOS SE PASSAM E SO VOCE FICA VELHA ?
VAMOS TE CONTAR i |

0 SEGREDO

ACADA DIA QUE PASSA ELAS FICAM MAIS BONITAS AINDA
MAS ESTAMOS AQUI PARA REVELAR ESSE SEGREDO A VOCE
O SEGREDO NAO REVELADO DAS ATRIZES ACABA DE SER VAZADO

v PODEROSO ANTI-RUGAS @

RECORD PELE MAIS JOVEM

APENAS HOJE!

*FRETE GRATIS

FALAR COM
: |
“QRINDE DISPONIVEL " \_2
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https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=4606149
https://drive.google.com/file/d/1pTGul-M84m1ngwwmvZIS9XMUyDBDnNk1/view?usp=sharing

PUBLICIDADE DIGITAL
ANTI-MULHERES



Misoginia

Sao sentimentos de desprezo, controle,
aversao e odio contra mulheres.

A misoginia leva a violéncia contra
mulheres e se expressa por meio de
acoes individuais ou coletivas de

controle, desumanizacao e violéncias.

Referéncias: Banet-Weiser; Miltner, 2016; White, 2024: Bosch;
Ferrer; Gili, 2020; Silva, 2023; Valente, 2023, Manne, 2017.
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https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/14680777.2016.1120490?journalCode=rfms20
https://doi.org/10.1080/14680777.2023.2284099
https://books.google.com.br/books/about/Historia_de_la_misoginia.html?id=LxWzzQEACAAJ&redir_esc=y
https://books.google.com.br/books/about/Historia_de_la_misoginia.html?id=LxWzzQEACAAJ&redir_esc=y
https://bib.pucminas.br/teses/CienciasSociais_BrunaCamiloDeSouzaLimaESilva_30430_Textocompleto.pdf
https://www.fosforoeditora.com.br/produto/misoginia-na-internet-uma-decada-de-disputas-por-direitos-70193https://www.fosforoeditora.com.br/produto/misoginia-na-internet-uma-decada-de-disputas-por-direitos-70193
https://academic.oup.com/book/27451

ECOSSISTEMA MASCULINISTA: A MISOGINIA ANUNCIADA
EM 28 DIAS, 221 ANUNCIOS DE CONTEUDOS MASCULINISTAS

DESENVOLVIMENTO
PESSOAL MASCULINO

m 148 antincios (67%) divulgam 35 manuais e foram
publicados por 50 perfis.

m Nestes materiais, homens orientam seus pares sobre
“como tratar as mulheres” ou como conquista-las
sexual ou romanticamente.

L]

JUDICIALIZACAO DA
AGENDA ANTIFEMINISTA

= Um segundo grupo de antincios inclui orienta¢des
juridicas para homens que teriam sido “vitimas” de
mulheres aproveitadoras ou mal intencionadas.

m Nestes antncios, profissionais do Direito apresentam
mecanismos e estratégias de defesa em possiveis
judicializacoes feitas por mulheres, adotam viés
antifeminista e acusam ex-companheiras de alienacdo

parental.

(.
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MANUAIS E MENTORIAS DE n
“DESENVOLVIMENTO MASCULINO”

Diversos anuncios voltados ao
“desenvolvimento masculino” oferecem
ensinamentos por meio de manuais e cursos.

Encontramos 35 manuais em formato e-book
sendo divulgados nesses antincios. Entre eles, o
mais referenciado é o Antiotario.

MANUAL D

ANTIOTARIO S ‘ : TCH

#Céd?go: fos
Homeéens

"3 TEXTOS Quc

DESEJO

Toms [
DESEI0

OPASSOAPASSOPARA

SEDUZIRUMA

EM 60 MINUTOS
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“LUTO DE UM
FILHO VIVO”

Anuncios divulgam servicos
de escritdrios especializados
em oferecer orientagoes
juridicas em casos de
acusacgoes supostamente
indevidas de alienagdo
parental.

MULHER 3D: “DIVORCIO,

DESEMPREGO E DOIS FILHOS”

HOMEM, fuja

de—ﬁu..ner 3D!

MAE CONDENADA

3

KLEBER DO ESPIRITO SANTO

Mae condenada
pOr ndo permitir que pai
CONVIVA COM A FILHA
uma importante decisao!

17


https://drive.google.com/file/d/19CXhyqhzEBQ28oul66Y3x0T45vNIj5pv/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1ZfaSBYsn33MVuKaopBWV1kgjvfSDpwJ6/view?usp=sharing

“INOCENTES
INJUSTICADOS”

Oferta de manual e
consultoria para homens se
livrarem de falsas acusagdes,
afirmando que as mulheres

estdo sempre em vantagem do
ponto de vista juridico em
questdes matrimoniais.

“FALSAS ACUSAGOES”

onsultoria
Qual é a vantagem de casar hoje? b Sepa lacao,

A gente ainda pode sonhar com
familia?

A lienacao
Parental,

- Guarda
C@mpartilhada

e Falsas

cusacoes
naldino 11
9629.8369

ORIENTAGCAO PARA
“HOMENS DE BEM”

ATE 80% DAS

ACUSAGOES DE

ASSEDID SAD
FALSAS

18


https://drive.google.com/file/d/1GW-zuvU1C1UavS9aXEO3FMFGcTCdfsWu/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1HOLA5QgkOtnU_D050ZS669rw9ASOi71x/view?usp=sharing

ESTUDO DE CASO
O YOUTUBE



CRESCIMENTO DA
MISOGINIA ONLINE

O debate sobre misoginia
cresceu nos Ultimos anos.

Um dos motivos é que a

misoginia adquiriu novos
contornos, impulsionada
pelos ambientes digitais.

Em pesquisas sobre o tema, a
machosfera aparece como
um dos espacos onde a
misoginia se propaga online.

As denuncias de misoginia
na internet cresceram
quase 30 vezes entre 2017

e 2022 (Safernet, [s.d.]).

Aumentaram

de 961 para 28,6 mil,
superando outras categorias
de crimes de odio.



https://indicadores.safernet.org.br/index.html

QUAL E O PROBLEMA
DA MACHOSFERA?

Conteudos parecem ser sobre
desenvolvimento masculino,
relacionamentos e
masculinidade.

Porém, ensinam técnicas de
manipulacao emocional e
violéncia psicoldgica.

Incentivam ainda mais o isolamento
social por género e naturalizam
comportamentos violentos.

7 REGRAS
PARA QUE ELAS
TE RESPEITEM

_Nah AU BSTA ©
SEU PORER
O PODER DE LRI

IR EMBORA

Legenda: Reprodugao estilizada de imagem encontrada em um dos canais
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@& DADOS COLETADOS

76.289 4.1 bilhoes

de videos de visualizagOes
publicados por

7.812 23 milhoes

canais de comentarios

44 o] mm
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VOLUME DE CONTEUDOS n
AUMENTA ENTRE 2022 E 2024

m Média mével do total de videos no

Conteudos potencialmente corpus - por data de publicacdo
misoginos coletados para

analise aumentaram nos

ultimos dois anos 80

Numero de videos
Y
o

88%

dos videos foram 2018 2020 2022 2024

publicados a
partir de 2021 Média movel didria calculada a partir da média aritmética dos ultimos 30 dias.
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CONTEUDOS MISOGINOS COM
BILHOES DE VISUALIZACOES

Considerando todos os videos
1 produzidos, os canais tém
[ ] ~
3; 3,9 bilhoes

Canais Visualizagcdes Somadas

com conteudo
misdgino.

Eles produziram

105 152426

mil Vide oS de inscritos

24



CARACTERISTICAS DO
DISCURSO MISOGINO



CONTROLEE
MANIPULACAO:
ARGUMENTOS
MISOGINOS

Videos defendem que as mulheres
precisam ser controladas e divulgam
estratégias que limitam seu
comportamento individual e
atuacao publica e ensinam como
reprimir a conquista de direitos.

A pesquisa destacou trés estratégias
adotadas para promover a tentativa
de controle das mulheres:

Culpabilizacao e relativizacao
da violéncia contra a mulher

Inferiorizacao e
submissao feminina

Antifeminismo e ataques
aos direitos das mulheres.

15%

66%

52%

canais encorajam,
relativizam ou justificam
abusos e violéncias contra
mulheres;

canais defendem que o
sexo biolégico deve
definir o comportamento
das pessoas;

fazem ataques as mulheres
feministas, com xingamentos
como histéricas,
hipodcritas, burras,
promiscuas, oportunistas,
entre outros.




Culpabilizacao, controle da y L DESTRUA _
mulher e relativizacao da 7 OEGO s 4 IZ\EAEQ%EE/?_‘ASS

violéncia ‘ TE.RESPEITEM
.5f‘
Canais misoginos divulgam 49 73
L . ~ Se Ela Te Rejeitou FAGA Isso :
técnicas de manipulacao e IMEDIATAMENTE 7 Regras Para Elas Te Respeitarem
violéncia psicolégica. A ——— ApaieSistinis

2,2 mil visualizagdes * ha 9 meses

Alguns divulgam e incentivam o uso

de aplicativos de espionagem
para monitorar 0s passos das Faca isso e ela o respeitara imediatamente!!

companheiras. 2,2 mil visualizagdes

Mulher Traiu o Marido e N&o Aceita a Separagéo
DESCUBRA TRAICAO NO WHATSAPP
SEJA UM HOMEM PODEROSO

Neste video, mergulhamos na complexa narrativa de um casamento
abalado por uma traicao. Enquanto ela busca redencao e uma segunda
chance, ele luta com sentimentos de traicao e a decisdo de seguir em
frente. Entre terapias de casal e intervencoes comunitarias, esta historia
nos faz refletir sobre a fragilidade das relacdes e a natureza do perdao.
Assista e participe da conversa nos comentarios.

Representacéao estilizada de thumbnail e descricdo de video de canais analisados




Inferiorizacao e
submissao feminina

Alguns videos promovem a ideia de
que a mulher deve ocupar um papel
secundario e de servidao na relacao
com homens, na esfera do
relacionamento ou da familia, pois sao
consideradas menos aptas ao
trabalho produtivo e intelectual.

Produtores de conteudo também
assumem que aspectos como a
autonomia financeira influenciam
nos relacionamento.

FACA ELA

TER RESPEITO_
i’ POR VOCE

Lt

“mulheres la no meio do trabalho la, sendo
expostas a muitos homens, acabam sendo mais
expostas ao adultério. Um estudo que foi feito
sobre isso é o ‘ndo se case com mulheres de
carreird’ [...] Mulheres de carreira, que
ficam longas horas fora de casa, que veem
o trabalho como umas carreira, sdo mais
propensas ao adultério .




Antifeminismo e ataques
aos direitos das mulheres

O controle das mulheres também é
promovido por narrativas que visam
limitar qualquer avanco ou iniciativa
pela igualdade de género . Os ataques
adotam uma linguagem agressiva - em
alguns casos, sugerindo que as feministas
merecem ser tratadas com violéncia.

“Seja feminista até certo periodo da sua vida, mas, depois se
torne uma mulher tradicional, encontre um cara provedor e
tudo mais, porque ndo dd para se aposentar feminista.
Vocé vai morrer sozinha. [..] Isso esté acarretando em uma
vida solitaria e sozinha no futuro, sem marido e as vezes até

para algumas sem filho”
Produtores também descredibilizam e

disseminam desinformacdo sobre normas
juridicas de protecdo as mulheres.

*Trecho de video removido pelo YouTube por
violar sua politica contra discurso de édio.

“Feminista tarada psicopata preparando-se
para a falsa acusacao de estuprQ”

dos canais (44) tentam descredibilizar,

atacar ou difundir desinformacao sobre
normas juridicas



REPRESENTACOES n
MISOGINAS OU VIOLENTAS

¥

EMUITA BURR‘CE NAMORAR

MAE

Canais recorrem principalmente a trés A INDIFERENCA
3
recursos para expressar misoginia: BRUTAL QUE7¥ ‘

m Representacées visuais SOLTEIRA?

0 PODER DO DESINTERESSE - O O
' COM UMA MAE SOLTEIRA ONDE..

72 visualizagGes * ha 1 més

ﬂ Ridicularizagcao por meio de S
sarcasmo e ironia Quando a sua indiferenga ABALA ...

6,2 mil visualizagdes * ha 3 meses

m Imagens encontradas nos canais
Uso de termos pejorativos com contetidos miséginos.

Nas thumbs, as mulheres aparecem seminuas, em
posicoes degradantes, de extrema submissao

ou como figuras demonizadas. O PODER DE

Em piadas sobre o corpo ou a inteligéncia das IR E M BORA
mulheres, os YouTubers ridicularizam, depreciam e
perpetuam esteredtipos negativos.

...Nah

Y SUPERE A
) REJEICAC

Reproducdes de imagens encontradas nos
canais com conteudos misoginos.




Termos pejorativos
ou agressivos

Influenciadores xingam
diretamente as mulheres ou
usam neologismos para burlar a
moderacao.

33,5%

empregam termos
pejorativos ou

agressivos para se
referir as mulheres

\SSA
s 57157 RO DADA SUBMISSA

MODERNETE OUARENTONA PROFANO FEMININO

HONRADINHA SER DE LUZ CARROSSE L RAPAR;:G(;XLGADA
|NTERESSE|RA lNTERESSEIRA
DE MULH ER

CARROSSEL

“Sul BURRA HAD: :.s WISTES
PEPPA MEDIANA 5555 TIPO DE MULHER
MEDIANA o
SER DE LUZ > '
RAPA )

MISSAwi6: G ORDA " e
FOLGADA VAGABUNDA N ODERNEIE™ =

QUARENTONA  Fa| A MERDA

MOD[RNETE
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MONETIZAGCAO DE
CONTEUDOS MISOGINOS



80% SeE

dos canais misoginos tém pelo menos
um recurso de monetizacao ativo
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COMO CRIADORES DE,CONTEUDO
MONETIZAM SEUS VIDEOS?

Criadores e o YouTube lucram
com a circulacao de
conteudo miségino por meio
dos recursos de monetizacéo
nativos da plataforma.

Além disso, os criadores
também fazem uso de outras
estratégias, que se utilizam da
plataforma para captar recursos
por outros meios.

Recursos de monetizacao
oferecidos pela plataforma

@ | Veiculacao de anuncios

REBS Programa de membros

Estratégias alternativas
de monetizacao

@. Doacdes via
0%z OdCOCS Vi B
—— transferéncias bancarias

Divulgacao de produtos,

5 Super Chat

®

ch) Criptomoedas

servicos e plataformas externas
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O MERCADO DA MISOGINIA

2% 6%
Super Chat —| @—@

Mais do que propagar
discursos toxicos, os 8 4% 8%
influenciadores 3 Px1 &—@
lucram com os g
contetidos que =

T Sites / Dominios —|
produzem. 3 es/

=
Exceto pela presenca do
Programa de Membros Programa de membros —
do YouTube (18%),
todas as demais formas
de monetizacao Antincios —

investigadas sao mais
frequentes em canais
misdginos do que nos

demais.

0 10

Proporcao (%)

Legenda

. Misdginos

. Nao misdginos

O grafico compara a existéncia de recursos de monetizacéo entre dois grupos: 0s
canais avaliados como disseminadores de conteldos misdginos (vermelho) e aqueles

onde n&o foram identificados videos com misoginia (amarelo).

35



VENDA DE PRODUTOS E SERVICOS

/

(=]
Consultorias

de RS150,00
aR$1.000,00

@ Cursos

de R$49,00
a RS2.000,00

O Assinaturas/
Mensalidades

de RS12,50
a RS149,00

Cursos em
plataformas
educativas, servicos
de consultoria e
e-books sao os
principais produtos
vendidos.




O QUE FAZER?



Como se proteger

/

Tenha cautela no consumo: busque fontes
confiaveis antes de comprar, preferir acessar o
site ao invés de clicar no anuncio.

Desconfie de promessas milagrosas: Fuja
de anuncios agressivos ou apelativos e
promessas “milagrosas”.

Treine seus algoritmos: se as redes sociais
estao levando a conteudos problematicos, faca
buscas, curta e compartilha conteudos
positivos e educativos.

Denuncie anuncios abusivos ou
enganosos: Evite engajar com canais, perfis e
paginas que incentivam comportamentos
nocivos, ndo compartilhe esses conteudos e
denuncie para a plataforma.

\_

~

O que cobrar

/

Transparéncia: exigir dados claros sobre
anuncios e critérios de moderacao € essencial
para construir redes menos toxicas.

Responsabilizacao das plataformas:
demandar regras e punicoes efetivas para
conteudos misoginos e fraudulentos.

Desmonetizacao de conteudos nocivos:
pressionar para retirada de ganhos financeiros
de canais abusivos.

Fortalecimento da regulacao: apoiar leis e
medidas que protejam mulheres, dentro e fora
do ambiente digital - como a Lei da Misoginia.

Investimento em educacao midiatica:
promover formacao critica para identificar

desinformacéo e discursos de odio.

\_
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